FARMACIA

PROFESIONAL

Directora: Mercedes Prats

Jefa de redaccion: Ménica Rebollo

Redactora: Anna Milla

Secretaria editorial: Roser Garcia

Colaboradores: J. Amado, F. Antofianzas. D. Barris,
J. Bonal, Cesc, J. Costa, J. del Arco, S. Giménez,

P. Gémez-Alvirez, E. Granda, F. Martinez, L. Mateos,
M. Pérez, LI. Puig, J. M. Reol, J. Rovira, J. Rubio,

A. San Miguel, J. Sebastidn, S. Sudrez.

Consejo asesor: M. Blasco, P. Capilla, O. de Conte,
L. de la Fuente, C. Fauli, J. Garcia, A. Lopez, M. Losa,
J. Lloret, J. M. Marcet, F. de P. Massana, D. Roig,
M. T. Rosell, J. M. Salas, A. Suriol, J. Vélez.

D|O]YMA

Travesera de Gracia, 17-21. 08021 Barcelona
Tel. 932 00 07 11. Fax: 932 09 11 36
Correo electrénico: mrebollo@doyma.es

PUBLICIDAD

Directora de ventas area farmacia: Cristina Zanetti
Publicidad Barcelona: Mireia Monfort

Travesera de Gracia, 17-21. 08021 Barcelona

Tel. 932 00 07 11. Fax: 932 09 11 36

Correo electrénico: mmonfort@doyma.es

Publicidad Madrid: Miguel Angel Quesada
Juan Bravo, 46. 28006 Madrid

Tel. 914 02 12 12

Fax: 914 02 09 54

Correo electrénico: mquesada@doyma.es

Diagramador: José Luis Rascon

Suscripciones y distribucién: Tel. 900 345 345
Tarifas suscripcion anual:

Profesional: 45,69 € (IVA incluido)

Empresas e instituciones: 71,40 € (IVA incluido)

Proteccién de datos: Ediciones Doyma S.L. declara
cumplir lo dispuesto por la Ley Orgénica 15/1999,

de 13 de diciembre, de Proteccién de Datos de Caracter
Personal.

Distribucion: Formato 3, Servicio de Marketing, S.A.

Revista mensual de farmacia
ISSN: 0213-9324
Miembro de la Asociacién Espaiola

de Prensa Profesional (APP) Arr
Seccidn espafiola de la Federacién
Internacional de la Prensa Periddica (FIPP) Fripp

Fotomecéanica: Fotoletra, S.A.

<':1:=,&§

IF rm cst

Impresion: Litografia Rosés, S.A.
Deposito legal: B-14.216-87

© 2002 Ediciones Doyma, S.L.
Reservados todos los derechos

Se prohibe la reproduccién total o parcial por ningtin
medio, electrénico o mecénico, incluyendo fotocopias, gra-
bados o cualquier otro sistema, de los articulos aparecidos
en este nimero sin la autorizacion expresa por escrito del
titular del Copyright. En todos los trabajos publicados por
FARMACIA PROFESIONAL aparece el nombre del autor o auto-
res y su identidad claramente identificada. Estos represen-
tan la opinién de sus autores y FARMACIA PROFESIONAL no
se responsabiliza de los criterios que en ellos se exponen.

Control voluntario H
de difusion realizado por .J.

EDITORIAL

Punto de encuentro

uando nuestros lectores reciban esta revista se estaran

celebrando en Madrid las Jornadas Profesionales de

EFP y Parafarmacia, que este afio llegan a su novena
edicion nacional y segunda internacional.

Madrid, con las Jornadas, y Valencia, con Expofarmacia,
fueron ciudades pioneras en la celebracion de este tipo de
encuentros, que permitieron a principios de la década de los
ochenta establecer la comunicacion y la puesta en comun de
experiencias entre farmacéuticos de distintos lugares de la
geografia espafiola. Todo esto propicié un cambio de mentali-
dad en los farmacéuticos que posibilité su salida del ostracis-
mo en el que se encontraban entonces. Las exposiciones y
muestras que acompaifiaban a estos eventos permitieron a su
vez el acceso a las nuevas herramientas de gestion, como la
informadtica, asi como a las tendencias que en materia de deco-
racion de farmacias habia en Europa. Aquellos encuentros
ayudaron a la farmacia espafiola a comenzar una verdadera
metamorfosis que todavia perdura.

Las boticas oscuras y llenas de medicamentos dieron paso a
establecimientos alegres, con espacio y luz, donde el fin pri-
mordial no era sélo la curacién de la enfermedad, sino su pre-
vencion y también la promocion del bienestar fisico, psiquico
y social.

Las muestras que acompafaban a estas jornadas permitieron
y permiten poner al alcance de todos los farmacéuticos las ulti-
mas novedades en Especialidades Farmacéuticas Publicitarias
y Parafarmacia, las nuevas tecnologias de la comunicacién y
las herramientas y elementos que nos facilitan las tareas que se
realizan en la oficina de farmacia, lo que nos permite ganar tiem-
po para dedicarlo a la atencién de nuestros clientes y a la ges-
tién de nuestras empresas.

Hasta pronto.

B MERCEDES PRATS
Directora




