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HEFAME presenta su nuevo portal en Internet

El grupo Hermandad Farmacéutica del Medi-
terraneo (HEFAME) ha abierto un portal en
Internet (www.hefame.es). El sitio web de
esta cooperativa farmacéutica consta de dos
partes: una zona publica y el area de socios.
En la primera se encuentra toda la informa-
cion general referente al grupo farmacéutico,
una visita virtual a la central en Santomera,
su directorio e informacién de la gama de
productos Interapothek, disefiados por el
grupo con la finalidad de optimizar la rentabilidad y competitividad de los pro-
ductos farmacéuticos.

El drea de socios permite acceder a multiples servicios que facilitaran la ges-
tion diaria de las operaciones que se realicen con HEFAME. Para entrar en esta
area se precisa un coédigo de usuario y una clave, que puede solicitarse por telé-
fono (968 277 512) o correo electrénico a la seccién de Farmacuenta. Los socios
pueden consultar tanto sus pedidos del dia como sus albaranes y facturas, acce-
der al catalogo de productos del grupo, realizar pedidos especiales, actualizar
los ficheros, operar con sus cuentas y consultar los envios de correo de HEFAME
a la oficina de farmacia del usuario en tiempo real.

Bayer y GSK ponen en marcha una campana
informativa sobre alteraciones de la funcion eréctil

Bayer y GSK han puesto en marcha, en las principales ciudades espafiolas, una
campafia para concienciar a los ciudadanos en general y a los varones en parti-
cular sobre las alteraciones de la funcién eréctil, que pueden tener un impacto
serio en la salud del varén, su calidad de vida y su relacion personal.

La campanfia, emprendida con el lema «Sin excusas», no sélo insiste en que es-
tas alteraciones pueden ser sintoma de una afeccién mas grave, sino que infor-
ma de que tienen solucién.

La campana incluye acciones de visibilidad con globos cautivos en lugares pu-
blicos, en las que se distribuira material informativo sobre salud sexual masculi-
na, se celebraran conferencias, coloquios y mesas redondas abiertas al pdblico y
en las que intervendran profesionales sanitarios.

Mas del 50% de los varones mayores de 40 afios
padecen algun tipo de alteracion en su funcion se-
xual. Alrededor de 152 millones de varones en to-

do el mundo (30 millones de europeos) padecen
este tipo de alteraciones, y se estima que en 2025
esta cifra sera de 322 millones de varones. En Es-
pafia, segun el estudio EDEM, el 18,9% de los va-
rones entre 25 y 70 afos presentan algun tipo de
alteracion en su funcién eréctil. Sin embargo, en la
actualidad sélo el 15-20% de los varones con al-
gun tipo de alteracion en su funcién eréctil se en-
cuentra en tratamiento. B
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Los expertos destacan

la importancia de la
farmacia en el tratamiento
del tabaquismo

Cerca de 150 profesionales asistieron
en Madrid a una sesion organizada
por Pfizer CHC en la que se abordé
el papel de la farmacia ante el taba-
quismo. Los expertos invitados a la
sesion afirmaron que este problema
requiere un abordaje desde una pers-
pectiva multidisciplinaria en la que se
integran todos los profesionales sani-
tarios.

Para Ana M. Quintas, adscrita al
COF de Madrid y miembro de la So-
ciedad Espafiola de Especialistas en
Tabaquismo, «el farmacéutico es, por
su facil accesibilidad, el profesional
sanitario mas consultado por los pa-
cientes». «Sus opiniones suelen ser
aceptadas y la Gnica manera de res-
ponder a esta confianza del paciente
es mediante un mayor grado de im-
plicacién en materia de tabaquismo»,
anadid. Segun esta especialista, «la
identificacion de la fase en que se en-
cuentra el fumador determinara el
grado de intervencion por parte del
farmacéutico, aplicando un enfoque
integral que debe incluir tratamiento
farmacoldgico y apoyo psicosocial».

En cuanto al tratamiento, Quintas
afirmé que «en aquellos usuarios que
no necesiten ayuda para dejar de fu-
mar pero soliciten la terapia sustituti-
va con nicotina (TSN) para abando-
nar su dependencia, el farmacéutico
debe recomendar el uso correcto de
este tipo de farmacos para obtener el
éxito esperado». &
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Ratiopharm y ADEFARMA colaboraran
en el desarrollo del conocimiento
de los farmacos genéricos

Los laboratorios Ratiopharm y la Asociacién de Empresarios
de Farmacia de Madrid (ADEFARMA) han firmado un acuerdo
con el objetivo de establecer un marco de ayuda para el co-
nocimiento y profundizacién sobre el mercado de las especia-
lidades farmacéuticas genéricas (EFG).

El convenio, firmado por el presidente de ADEFARMA, An-
tonio Lépez, y el director general de Ratiopharm Esparia, Ro-
drigo Roman, responde al convencimiento de ambas entida-
des de que el desarrollo de este mercado es una de las medi-
das mas eficaces para racionalizar el gasto farmacéutico.

Para impulsar este mercado, el acuerdo recoge el desarrollo
de planes de formacién continuada y la promocién y realiza-
cién de estudios y publicaciones que estén relacionadas con
la situacién de la oficina de farmacia, ademas de impulsar to-

Laboratorios Pérez Giménez
construira una nueva fabrica
en Almodédvar del Rio

Laboratorios Pérez Giménez establecera una nueva planta
productiva en AlImodévar del Rio (Cérdoba). Este nuevo
centro, que acogera la totalidad de la actividad de Pérez Ji-
ménez (produccién, almacenaje y distribucién y oficinas),
requiere una inversion inicial que superara el millén y medio
de euros y supondra un incremento de la plantilla del 30%.
La compaiiia farmacéutica se ha comprometido, segin un
acuerdo alcanzado con el Ayuntamiento de Alimodévar del
Rio, a contratar a todo el personal laboral no cualificado ne-
cesario exclusivamente entre los vecinos de la localidad.

La nueva planta industrial, que contara con las maximas
innovaciones tecnoldgicas, fabricara los mas de 50 produc-
tos que componen el vademécum de la compaiiia, tanto su
linea de especialidades farmacéuticas publicitarias como su
gama de genéricos CUVE.

Para el director general
de Laboratorios Pérez Ji-
ménez, Guillermo Sada,
«el centro de produccién
responde a una urgente e
inaplazable necesidad que
triplicara, como minimo,
la actual capacidad pro-
ductiva de la Compaifiia y
ofrecera la posibilidad de
fabricar para terceros». i

Guillermo Sada y la alcaldesa de Aimodévar
del Rio, durante la firma del acuerdo.
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Antonio Lépez (izquierda) y Rodrigo Roman.

das aquellas actividades en las que participe la oficina de far-
macia, considerando este establecimiento sanitario como «un
servicio esencial a la sociedad e imprescindible en la divulga-
cién de la cultura del medicamento genérico en Espafia». B
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Solidaria

La Fundacion COFARES promueve
la creacion de una unidad
hospitalaria mévil en Benin

La Fundacién COFARES ha promovido una iniciativa para la
creacién de una unidad hospitalaria mévil de medicina ge-
neral, pediatria y ginecologia en Benin (Africa).

El proyecto, denominado «Cruzada Solidaria», cuenta con
el apoyo de Laboratorios Wyeth Consumer Healthcare y la
organizacién humanitaria Mensajeros de la Paz.

Wyeth Consumer Healthcare destinaré parte de la venta
de sus productos para la creacion de esta Unidad Movil, con
lo que cualquier persona puede colaborar a la causa con la
compra de Multicentrum, Advil o Chapsan en las oficinas de
farmacia que se hayan adherido al proyecto y que tengan el
distintivo de «Cruzada Solidaria».

Una vez finalizada la campania, se informara a todas aque-
llas personas que hayan colaborado de cémo ha ido cam-
biando la vida de las personas a las que se ha ayudado en el
pais africano. B
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Madrid acogi6 las XXXIII Jornadas
Practicas de Marketing
Farmacéutico

Mas de una veintena de expertos y altos ejecutivos de la
industria farmacéutica han participado en la trigésimo
tercera edicién de las Jornadas Préacticas de Marketing
Farmacéutico, patrocinadas por los colegios de profesio-
nales sanitarios de la Comunidad de Madrid (médicos,
veterinarios, farmacéuticos, diplomados en Enfermeria,
odontélogos, estomatélogos y biélogos), el Area de Sa-
lud del ayuntamiento de la capital de Espafia, la Univer-
sidad de Alcala de Henares y la industria farmacéutica.

Una edicién mas, el objetivo ha sido la inmersién y ca-
pacitacion en marketing farmacéutico, con formacién
practica y especializada en la gestion comercial y de
marketing, priorizando el funcionamiento efectivo y la
mision de la compaiiia, asi como una actualizaciéon de
los avances, cambios y novedades producidos en este
sector.

A través de este ciclo de formacién se ha generado
una vision dinamica del escenario farmacéutico, en el
que los participantes han podido apreciar cémo se for-
mulan las estrategias y se toman decisiones.

Ademas, las jornadas se han revelado como una gran
plataforma de recursos humanos disponibles para la in-
dustria farmacéutica, al facilitar a los participantes nue-
vas opciones de acceso laboral a los distintos departa-
mentos de los que se compone una compaiiia farma-
céutica.

La mesa de clausura estuvo formada por Alfonso Mu-
floz-Cobo, director de Marketing de Plivia Pharma Ibe-
ria; José Luis Alloza, director de las jornadas; Julian Zaba-
la, director técnico del Departamento de Comunicacién
de Farmaindustria; Simén Vifals, presidente de TrustHe-
alth, Services and Management; Teresa Rebate, gerente
de producto de Ciclum Farma, y E. Santiago Luengo, di-
rector general de Ciclum Farma. &
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Boehringer Ingelheim es la compafiia
lider del mercado de EFP en Espafia

A cierre del ejercicio 2003, Boehringer Ingelheim se sitGa
en la primera posicion del ranking de compairiias farma-
céuticas que operan en el sector de especialidades farma-
céuticas publicitarias (EFP) en Espafia, con un 5,9% de
cuota de mercado y un consumo de 70,9 millones de eu-
ros, segun los datos aportados por IMS Off-take.

Boehringer Ingelheim invierte a nivel internacional
alrededor del 17% de su facturacién anual en I+D. Pa-
ra esta compafiia farmacéutica, los factores clave del
éxito de las EFP estan en «una buena labor de colabo-
racion con la oficina de farmacia y de informacién y
correcta promocién al consumidor, asi como de desa-
rrollo y mejora de los productos».

Boehringer Ingelheim, con sede central en Alemania,
cuenta actualmente con dos centros de produccién in-
ternacionales situados en la provincia de Barcelona. B

La division farmacéutica de P&G
adquiere el area comercial
de Grupo Vita en Espafia

La divisién farmacéutica de The Procter & Gamble Company
(P&G) ha adquirido el 4rea comercial de Grupo Vita en Espania,
cuya amplia red cubre todo el territorio nacional. Segin el vice-
presidente de la Divisién Farmacéutica y de Health Care de P&G
para Europa, Hans van Zoonen, «ambas compafiias encajan de
forma natural».

Van Zoonen reconocié que «para la Divisién Farmacéutica
de P&G, que hasta ahora no tenia presencia en Espaiia, el
acuerdo ofrece una gran oportunidad de crecimiento en Eu-
ropa a través de la incorporacién de una potente infraestruc-
tura comercial en Espafia». Mientras que el director General
de Grupo Vita, José Luis Malagarriga, afirmé que «P&G hara
crecer las actividades comerciales que hoy adquiere». «Nues-
tras actividades de produccion, agrupadas en Lesvi e Inke,
tendran a su vez la oportunidad de centrarse en un nuevo
modelo de negocio orientado basicamente al desarrollo y
produccién de materias primas y especialidades farmacéuti-
cas; entre sus principales clientes se contara P&G, asi como
otras compaiiias nacionales e internacionales», afadi6. B
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